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Hvordan er det med omdømmet for norsk 

fisk? 
• Hva er omdømme? 

En definisjon kan være: 
Summen av omgivelsenes følte og erfarte opplevelser 

med virksomheten 

Les:  hvordan oppleves norsk torsk ? 

I Norge? 
På eksport 

markedet? 

Detaljist 

Konsument 

I nord 

I sør 

Gamle 

Unge 

Eksportør 
Importør Hypermarked 

Kjeder 

Gourmet 

Restaurant 

Media 





Global oppvarming 

Høyere aktivitet i nordlige områder 

Mer sjøgående trafikk 

Mer olje, gass og mineral utvinning 

Mer fiske 

Mer turisme 
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Mindre og tynnere is øker den 

marine produksjonen 

Øker verdien av mineraler og 

ressurser 

Bedre teknologi og 

redningssystem 

og 
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Verden trenger mer sjømat 
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Befolkningsvekst 

(milliarder) 

Vi spiser mer protein:  

Over 9 milliarder 

i 2050 

Ifølge FAO vil verdens 

befolkning spise i 

snitt 55% mer kjøtt i 

2030 enn i 1980 
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Ressurser 



 Soria Moria II  

 

 

 

 

 

   Skal vi være verdens fremste sjømatnasjon, 

krever det at vi har kunnskap som ligger i front  

på områder som bærekraftig ressursforvaltning, havbruksforvaltning og havmiljø. 

 

 Men, det krever også at vi har god kunnskap 

om forbrukertrender, produktutvikling,  

markedsføring og kjøpskriterier.  

 

 

  

Regjeringas visjon:  

Norge skal være verdens fremste sjømatnasjon 

 

Kilde: Fiskeri- og kystdepartementet 



Når er vi verdens 

fremste sjømatnasjon? 

• Inntar en lederrolle internasjonalt innen forsvarlig forvaltning og dokumentasjon – langsiktig 

bærekraftig utvikling av både fiskeri- og havbruksprodukter 

 

• Innovasjon og nytenkning i alle ledd i verdikjeden fra fjord til bord - frembringe moderne 

produkter i et format og i distribusjonskanaler som forbrukerne etterspør 

 

• En åpen og levende kystkultur som byr på både gode historier og gode sjømatprodukter 

tilgjengelig både for nordmenn og for turister som besøker Norge; regionale og lokale 

 

• Stabil og troverdig leverandør av kvalitetsprodukter over tid 
 

• Best på mattrygghet; som innebærer god dokumentasjon og tilgjengeliggjøring 

av informasjon om struktur og systemer som ligger til grunn 

 

• Eksportere like mye kunnskap om hvordan høste og produsere bærekraftig 

sjømat som sjømatprodukter 

 

Kilde: Fiskeri- og kystdepartementet 

Fiskeri- og 

kystdepartementet: 



Bærekraftig forvaltning 

• Norges suksess misunnes 

men: 

• Norge må ikke hvile på laurbær 

• Forvaltningssystemet må utvikles videre gjennom 

• Kunnskapsbygging 

• Systemkompetanse 

• Forvaltningskultur 

• Sterkt forvaltningsregime 

• Lovverk 

• Myndighetsorganer 

• Salgslag 

• Fangstledd og fagorganisasjoner 

• Industriaktører og industriorganisasjoner 

• Eksportledd 
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Det viktigste omdømmeverktøy for norsk hvitfisk! 



Miljømerking 
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Markedsføre bærekraftig ressursforvaltning  



WWFs fiskeguide 

 



Kommunikasjon, profilering, omdømme   

• Det er behov for en sterkere profilering av 
sjømatnæringa i samfunnsdebatten her 
hjemme. 

  

• Viktig å ta tydelige verdivalg og kommunisere 
disse - omdømme bygges ved å love og  
oppfylle det en lover. 

 

• Fiskeri- og havbruk må ha et støtt rekkverk  
å holde seg fast i. Viktig at rekkverket 
(forvaltningsorganene) er solide og 
gjennomarbeidete for å ha habilitet. 

 

Kilde: Fiskeri- og kystdepartementet 



Improvement through 2006 ->2008 

Illegal fishing in Barents Sea 





The Minister and the King 
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Organisasjoner som merkevare 

http://www.rodekors.no/
http://www.united.no/united


Samfunnsansvar 

Bedrifters bidrag til samfunnet ut over deres økonomiske 

aktivitet 



Hva må til for å skape godt omdømme? 

• Vær synlig  (Visible) 

• Vær særegen / karakteristisk (Distinctive) 

• Vær ekte / autentisk / truverdig (Authentic) 

• Vær transparent / åpen (Transparent) 

• Vær konsistent (Consistent) 

 



Takk for oppmerksomheten! 


